List otwarty do mediow

"Zbliza si¢ lato - goracy czas zywiolowych koncertow. Niestety, fani muzyki disco polo nie
dowiedza si¢ o wystgpach swoich gwiazd z gazet, radia czy telewizji. Nie przeczytaja recenzji z
wystepu Bayer Full, Shazzy, Top One czy Boys na tamach najwigkszych pism, nie zobacza ich w
publicznej telewizji, nie ustysza ulubionych przebojéw w ogolnopolskich stacjach radiowych. Od
wielu lat gtdbwnie w publicznych mediach trwa bowiem niezrozumiaty bojkot disco polo. Telewizja,
prasa, radio z rozmyslem prowadza walk¢ z nurtem muzyki, o ktérym mozna $miato powiedzie¢, ze
jest polski, niejako nawet ,,narodowy", wyrosty z potrzeb kochajacych muzyke i zabawe Polakow.
Od lat powtarzaja si¢ nie majace nic wspdlnego z prawda opinie, ze disco polo to nisza, moda, ktora
skonczyta si¢ w latach 90., skansen, muzyka obciachowa 1 pozbawiona wartosci. Takie krzywdzace
dzialania stwarzaja wokoét disco polo zta atmosferg, blokujac dostgp artystom tego nurtu do
mediow, uniemozliwiajac im normalny kontakt z publicznos$cia, ignoruja 1 obrazaja fanow, szydza z
muzyki. Trwa zakrojona na szeroka skalg wojna z disco polo, prowadzona przez najwazniejsze
media 1 najwigkszych wydawcow, ktorej celem jest zdyskredytowanie tego rodzaju muzyki,
o$mieszenie jej wykonawcow i wielbicieli oraz zamknigcie wstgpu disco polo do show-biznesu.
Trwa wojna, ktora ignoruje fakty! Disco polo jest dzi§ bowiem drugim po popie najpopularniejszym
gatunkiem muzyki w Polsce. Wedtug badan TNS OBOP z 2008 roku Polacy kochaja disco polo,
ktore daje im rados¢, relaks, dobra zabawe. Z ostatnich badan internetowego radia Open. FM
wynika, ze discopolowcy sa najbardziej lojalng grupa stuchaczy i rzadko wybieraja inny rodzaj
muzyki. Trasy koncertowe muzykow disco polo bija rekordy frekwencji. Ktéry z popowych
polskich wykonawcdéw moze si¢ poszczyci¢ takimi statystykami jak chocby te dotyczace zespotow
Bayer Full - w 2007 roku 196, w 2008 -178 koncertow czy Boys - w 2007 roku - 189, w 2008 roku
168 koncertow, kalendarz imprez szczelnie zapetiony do 2010 roku? Plenerowe imprezy
discopolowe gromadza publicznos¢, o jakiej moga tylko marzy¢ polskie gwiazdy popu. W 2007
roku na wroctawskich juwenaliach bawito si¢ 20 tysigcy ludzi, a Festiwal Muzyki Tanecznej w
Ostrdodzie (organizowany nieprzerwanie od 1996 roku!) przyciagnat kilkanascie tysiecy widzow.
Fenomenem jest tez liczba plyt sprzedawanych przez artystow disco polo. Tak naprawdg kazde tego
typu wydawnictwo szybko zyskuje status platynowej ptyty, a gwiazdy tego gatunku muzyki, jak
chocby Shazza czy Boys, sprzedaty po kilka milionéw egzemplarzy a Bayer Full przekroczyt 15
milionowy naktad sprzedanych swoich krazkow. Ich produkcja zajmuje si¢ profesjonalnie pigc¢
duzych wydawnictw. Na rynku dziata ponad 100 zespotow disco polo, ktdre regularnie koncertuja,
nagrywaja 1 promuja swoja dziatalno$¢ na wlasnych stronach internetowych. Bo to wlasnie Internet
jest gtdbwnym medium promocji disco polo. Bojkot medialny zaowocowat szatem na disco polo w
Internecie - jak grzyby po deszczu powstaja internetowe fankluby, muzyke disco polo nadaje
siedem duzych internetowych stacji radiowych, preznie dziataja kluby dyskusyjne. Strony WWW
staly si¢ wolnym, niepoddawanym naciskom, pelnym pasji forum fanéw disco polo.

Decydenci mediow, ktorzy od lat lekcewaza ten nurt polskiej muzyki, mimo swoich wysitkdw nie
zmienig tego, ze gwiazdy disco polo, sita swojej pasji 1 talentu, szturmem wkraczaja na salony
show-biznesu. Zespot Boys do czerwonosci rozgrzal publiczno$¢ na stotecznej imprezie
sylwestrowej transmitowanej przez telewizje. Od niedawna gwiazdy disco polo pojawiaja si¢ w
programach telewizyjnych - ,,Dzien dobry TVN", , Kuba Wojewddzki Show", ,,Pytanie na
$niadanie" - podnoszac ich ogladalnos¢. Bayer Full byt bohaterem ,,Szansy na sukces" i
kandydowal do wystgpu na Eurowizji, przez dziesig¢ lat prowadzit w 2 TVP Migdzynarodowy
Festiwal Biesiadny byl gosciem programu ,,Jaka To Melodia". O Shazzg, Etng 1 Elwir¢ Mejk ubiega
si¢ ,,Taniec z gwiazdami". Shazza miata supportowa¢ TVP Migdzynarodowy legendarny wystegp
Michaela Jacksona w Polsce, ale jak zwykle na przeszkodzie stangty media. Mimo bojkotu
mainstreamu, disco polo radzi sobie Swietnie, zwracajac si¢ w strong dance. Nowoczesne teledyski,
muzyka na §wietnym poziomie, doskonate produkcje, profesjonalne sesje zdjgciowe i trasy



koncertowe - takie jest dzisiejsze oblicze disco polo. Dlaczego wciaz jest torpedowane przez
decydentéw tworzacych polska sceng muzyczna? Dlaczego odmawia si¢ mu prawa funkcjonowania
w glownym nurcie muzyki? Dlaczego od lat jest spychane na margines show-biznesu? Disco polo
to potezna sita, a fanom tej muzyki nalezy si¢ nie tylko szacunek mediow, ale tez peten dostep do
informacji. Drugi w Polsce pod wzgledem popularnosci nurt muzyki wreszcie musi wyj$¢ z cienia i
zyska¢ odpowiednia oprawe medialna.

O gustach sig nie dyskutuje, ale nie sposob lekcewazy¢ faktow, ktore moéwia same za siebie! Disco
polo stucha 30 procent Polakéw i1 panstwowe media musza wreszcie to zauwazy¢! Oby za rok
kolejne letnie festiwale disco polo byly juz transmitowane przez TVP i rzetelnie opisywane przez
prase. Tym glosem chcemy rozpoczaé dyskusje, ktora, mamy nadzieje, pozwoli uzdrowi¢ sytuacje
na rynku i da zielone $wiatlo tworcom oraz wielbicielom disco polo. Chcemy przebi¢ mur
obojetnosci medidw, zapraszajac do rozmowy o polskim show-biznesie jego tworcow i
dziennikarzy. Do dyskusji zapraszamy tez fanow, ktorzy na dziesiatkach stron internetowych od
dawna apeluja o ,,normalnos$¢", a milionami wejs¢ na WWW dobitnie pokazuja, ze disco polo ma
potencjat i sitg. Spierajmy sig, wojujmy na argumenty, ale za drzwiami zostawmy zle stlowa,
ktorych tyle padto pod adresem sceny disco polo. Niech wreszcie nasza muzyka zajmie nalezne jej
miejsce na polskim rynku."
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